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 Die Baubranche ist attraktiv für die Bezugsgruppe. 
Durch Bauprojekte finden sie das, was sie in ihrem 
Leben suchen. Die Baubranche und vor allen Züblin 
muss das kommunizieren und sich wieder attraktiv 
in den Köpfen der Bezugsgruppen positioniren.

 Analyse

Züblin & BaubrancheBezugsgruppe



Da steckt mehr drin
 Leitidee

 Hauptziel
Die mittlere Qualifizierungsebene soll gestärkt und gleichzeitig  
die Attraktivität der Baubranche als Arbeitgeber gefördert werden.  
In 7 Jahren sollen 20% mehr der handwerklich interessierten Schul- 
abgänger eine Ausbildung in einem Bauberuf aufnehmen wollen.
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10.3.1 CityCards

Inhalt  Postkartenserie mit unterschiedlichen Motiven. Eine Postkarte zeigt ein Motiv, das sich 
durch eine „Lentikularfolie“ durch kippen der Karte zu einem anderen Motiv bildet (Kipp-
Effekt/Wackelbilder).

  Dabei soll die Leitidee „Da steckt mehr drin“ visuell umgesetzt werden. Durch die 2 
unterschiedlichen Motive, die sich auf einer Karte befinden, können die Betrachter „mehr 
entdecken“. Man sieht immer zuerst einen Spruch, der die Hauptzielgruppe ansprechen 
soll. Mit dem Spruch sollen die jungen Menschen zum anfassen und mitnehmen der 
Karte angeregt werden. Sobald die Karte bewegt wird, sieht man das Bildmotiv, das hinter 
dem Spruch steckt.

 Mögliche CityCard Varianten:
   Slogan: Bei uns kommst du zum Höhepunkt. 

Bild: Aussichtsplattform des Aufzugstestturm. Aus der Froschperspektive  
fotografiert, um die Höhe stärker zu verdeutlichen

   Slogan: Wir baggern tiefer. 
Bild: Bagger bei der Arbeit aus der Vogelperspektive. Unter ihm ist eine  
interessante Baustelle, eine tiefe Grube zu sehen.

   Slogan: Bagger-Nachhilfe. 
Bild: Azubi und Ausbilder bei der Bagger Erklärung.

   Slogan: Weil es eben doch auf die Größe ankommt. 
Bild: Mehrere hohe Gebäude von Züblin nebeneinander, als Vergleich.

   Slogan: Richtig nageln will gelernt sein. 
Bild: Azubi beim Nägel ins Brett schlagen.

BEI UNS  
KOMMST DU  
ZUM  
HÖHEPUNKT.

Beispielhafte Gestaltung 
einer Vorderseite:

Quelle Bild: 
http://www.suedkurier.de/region/rottweil~bilder/So-
soll-der-230-Meter-hohe-Thyssen-Krupp-Aufzugs-
Testturm-aussehen;cme1181706,8260391
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